АДМИНИСТРАЦИЯ ГОРОДА ДИМИТРОВГРАДА

Ульяновской области

П О С Т А Н О В Л Е Н И Е

30 сентября 2015 года                                                                               № 3299
О внесении изменений в постановление Администрации города 

от 10.04.2014 №1035
В целях приведения муниципальных правовых актов в соответствие с требованиями действующего законодательства  п о с т а н о в л я ю:

1.Внести в постановление Администрации города от 10.04.2014 №1035  «Об утверждении Положения о типах и видах рекламных конструкций, допустимых к размещению на территории города» (далее – постановление) следующие изменения:

1.1.В положении о типах и видах рекламных конструкций, допустимых к размещению на территории города, являющимся приложением к постановлению:

1.1.1.Пункт 1.1 раздела 1 изложить в следующей редакции:

«1.1.Настоящее Положение определяет типы и виды рекламных конструкций, допустимых к размещению на территории города, а также устанавливает общие требования к рекламным конструкциям.».

1.1.2.Раздел 2 изложить в следующей редакции:
«2. Основные понятия, используемые в Положении

2.1.Рекламная конструкция - техническое средство стабильного территориального размещения, используемое в целях распространения рекламы, социальной рекламы, монтируемое и располагаемое на земельном участке или на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктах движения городского наземного транспорта и других объектах городской инфраструктуры, установленных на территории города Димитровграда.

2.2.Нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки - несоблюдение требований к типам и видам рекламных конструкций, допустимых и недопустимых к установке, в том числе требований к внешнему виду или месту размещения таких рекламных конструкций, установленных настоящим Положением и иными нормативными правовыми актами с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города.».
1.1.3.Раздел 3 изложить в следующей редакции:

«3.Типы и виды рекламных конструкций, допустимых к установке на территории города
3.1.На территории города допускается размещение рекламных конструкций следующих видов:

- отдельно стоящие рекламные конструкции;

- рекламные конструкции, размещаемые на зданиях, сооружениях, за исключением линейных объектов, инженерных сооружений (мостов, путепроводов, трубопроводов, эстакад).
3.2.Отдельно стоящие конструкции подразделяются на следующие типы.
3.2.1.Сити-форматы (пилоны) - двухсторонние рекламные конструкции малого формата с двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам территориях. Размер информационного поля рекламной конструкции сити-формата составляет 1,2x1,8 м. 
Сити-формат состоит из:

-двух плоскостей размером 1,2 м х 1,8 м для размещения на них рекламной информации (площадь информационного поля рекламной конструкции сити-формата определяется общей площадью двух его сторон;)

-двух торцевых частей с размерами 0,2 м х 1,2 м;

-двух торцевых частей с размерами 0,2 м х 1,8 м; 

-двух алюминиевых съемных створок, с литым поликарбонатом;

-опоры с размерами 0,2 м х 0,5 м х 1,0 м;

-внутренней подсветки.

Требования к размещению.

Торцевые части сити-формата выполняются из металлического листа, окрашенного в серый цвет (по шкале RAL: 7000). Облицовка опоры изготавливается из твердого гладкого материала серого цвета (по шкале RAL: 7000) без швов. Не допускается наличие крепежных элементов цвета, отличного от основного и с размерами более 7 мм х 3 мм. Рекламные конструкции сити-формата оборудуются внутренним подсветом с системой аварийного отключения от сети электропитания и должен соответствовать требованиям пожарной безопасности. Основание сити-формата не должно выступать над уровнем земли.

На опоре сити-формата размещается информационная табличка с размерами 0,4 м х 0,25 м с указанием следующих сведений:

-номер рекламной конструкции по реестру;

-информация о владельце;

-номер телефона.

3.2.2.Щиты 6x3 м (билборды) - щитовые рекламные конструкции среднего формата, имеющие внешние поверхности,специально предназначенные для размещения рекламы. Площадь информационного поля щита определяется общей площадью его сторон.

Щиты 6x3 м (билборды), допустимые к размещению на территории города подразделяются на следующие подтипы:

Подтип 1. Щит 6x3 м (билборд), размер опоры которого составляет 0,3м х 0,6м х 4,5м. Опора расположена посередине информационного поля, с расстоянием от левого нижнего края информационного поля 2,7 м, от правого нижнего края поля информационного поля - 2,7 м.

Подтип 2. Щит 6x3 м (билборд), размер опоры которого составляет 0,3м х 0,6м х 4,5м. Опора расположена от левого нижнего края информационного поля — 2,0 м, от правого нижнего края информационного поля — 3,4 м.

Щит 6x3 м (билборд) состоит из:

-двух плоскостей размером 3х6м;

-двух торцевых частей размером 0.3м х 6м;

-двух торцевых частей размером 0.3м х 3м;

-опоры с размерами 0,3м х 0,6м х 4,5м;

-четырех элементов освещения;

-основания подземной части.

Требования к размещению:

Рекламная информация выполняется на баннерной ткани и размещается на плоскости щита 6x3 м (билборде) с плотным прилеганием к его торцевым частям (не допуская незаполненного пространства) с загибом баннера по периметру. Изображение печатается строго в размер плоскостей щита 6x3 м (билборда). Не допускается размещение баннера с наличием складок, зажимов, неровностей и подобных дефектов.

В случае использования только одной стороны щита обратная сторона декоративно оформляется.

Торцевые части щита 6х3 (билборда) выполняются из металлического листа, окрашенного в серый цвет (по шкале RAL: 7000). Облицовка опоры выполняется из твердого гладкого материала серого цвета (по шкале RAL: 7000) без швов. Не допускается наличие крепежных элементов цвета, отличного от основного и с размерами более 7 мм х 3 мм.

Щиты 6x3 м (билборды), оборудуются внешним подсветом, системой аварийного отключения от сети электропитания и должны соответствовать требованиям пожарной безопасности. Элементы освещения выполняются в консольном исполнении; размер элементов освещения — длина — 1,0 м, вынос консолей — 1,5 м (согласно эскизу). 

Фундамент щита не должен выступать над уровнем земли.

На опоре щита 6х3 (билборда) на стороне А размещается информационная табличка с размерами 0,4 м х 0,25 м с указанием следующих сведений:

-номер рекламной конструкции по реестру;

-информация о владельце;

-номер телефона.
3.2.3.Панели-кронштейны - двусторонние консольные плоскостные рекламные конструкции размером 1,2х0,9, устанавливаемые на опорах (собственных опорах, мачтах-опорах городского освещения, опорах контактной сети) или на зданиях. Размеры панелей-кронштейнов, размещаемых на фасадах зданий, определяются архитектурными особенностями здания. Площадь информационного поля панели-кронштейна определяется общей площадью двух его сторон.

Панель-кронштейн состоит из:

-металлического каркаса размером 1,2 м х 0,9м;

-двух плоскостей размером 1,2 м х 0,9м. для размещения рекламной продукции;

-баннерной ткани на люверсах и пружинах, либо светового короба.

Требования к размещению:

В целях безопасности в эксплуатации панели-кронштейны на опорах линии электропередач устанавливаются на высоте не менее 4,5 м. На зданиях панели-кронштейны размещаются на уровне между первым и вторым этажом.

При размещении на опоре панели-кронштейны ориентированы в сторону, противоположную проезжей части. Размещение на одной опоре более одной рекламной конструкции не допускается.

Панели-кронштейны должны иметь маркировку с указанием следующих сведений:

-номер рекламной конструкции по реестру;

-информация о владельце;

-номер телефона.

3.2.4.Рекламные конструкции на существующих остановочных павильонах - рекламные конструкции, монтируемые на конструктивных боковых элементах павильонов ожидания общественного транспорта. Размер одной стороны информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне составляет 2,2x1,5 м.

Основные технические характеристики конструкции:

Размер информационного поля: 2,2 х 1,5 м (два внешних информационных поля). Материал рекламной поверхности: ДСП, металлопрофиль, баннер (плакат).

Рекламная конструкция должна иметь маркировку с указанием наименования владельца, его контактного телефона, номера рекламной конструкции. Маркировка размещается в верхней части информационного поля по ходу движения автотранспорта. Маркировка должна иметь доступное визуальное восприятие.
3.2.5.Тумбы (пилларсы) - рекламные конструкции малого формата, с внутренним подсветом, имеющие три внешние поверхности с информационными полями размером не более 1,4x3 м для размещения рекламы. При установке тумб общая высота конструкции не должна превышать 3,5 м.
Площадь информационного поля рекламной конструкции тумб определяется общей площадью трех их сторон. Фундаменты тумб не должны выступать над уровнем земли. Тумбы оборудуются системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

3.2.6.Сити-борды (сити-лайты) - рекламные конструкции среднего формата, с внутренним подсветом, имеющие одну или две поверхности для размещения рекламы. Состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Площадь информационного поля сити-борда определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Размер одной стороны информационного поля сити-борда составляет 2,4x1,8 м или 3,7x2,7 м. Фундамент сити-борда не должен выступать над уровнем земли. Сити-борды оборудуются системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

3.2.7.Информационные стенды - двухсторонние рекламные конструкции малого формата с двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам территориях. Размер информационного поля рекламной конструкции данного типа составляет 2,0x1,5 м. Площадь информационного поля информационного стенда определяется общей площадью двух его сторон. Информационные стенды должны иметь внутренний подсвет, быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

3.2.8.Суперборды и суперсайты - щитовые рекламные конструкции большого формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Суперборды и суперсайты состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Суперборды и суперсайты оснащаются внутренним или внешним подсветом. Размер одной стороны информационного поля суперборда составляет 12x4 м. Размер одной стороны информационного поля суперсайта составляет 15x5 м. Площадь информационного поля суперборда и суперсайта определяется общей площадью их сторон. Количество сторон у супербордов и суперсайтов допускается не более трех. Фундамент суперборда и суперсайта не может выступать над уровнем земли. Суперборд и суперсайт, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону.

3.3.Рекламные конструкции, размещаемые на зданиях, сооружениях, за исключением линейных объектов, инженерных сооружений (мостов, путепроводов, трубопроводов, эстакад) подразделяются на следующие типы.
3.3.1.Крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов - рекламные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше, выполненные по индивидуальному проекту, состоящие из отдельно стоящих символов (букв, цифр, художественных элементов, логотипов), оборудованные исключительно внутренним подсветом. Площадь информационного поля данного вида рекламных конструкций определяется расчетным путем.

Для каждой рекламной крышной конструкции разрабатывается проектная документация.

Высота рекламных крышных конструкций должна быть:

-не более одной шестой части от высоты фасада при высоте здания от цоколя до кровли до 15 м, со стороны которого размещается конструкция;

-не более одной восьмой части от высоты фасада при высоте здания от цоколя до кровли от 15 м до 50 м, со стороны которого размещается конструкция;

-не более одной десятой части высоты фасада здания при высоте от 50 метров и более;

-не более одной шестой части от высоты фасада стилобатной части здания, если крышная конструкция устанавливается на крыше стилобатной части здания, являющейся встроенно-пристроенной частью основного здания.

3.3.2.Медиа-фасады - рекламные конструкции, размещаемые на поверхности стен зданий, строений и сооружений, состоящие из электронно-светового оборудования, позволяющего демонстрировать информационные материалы. Размер информационного поля медиа-фасада определяется размером демонстрируемого изображения.

Для размещения медиа-фасада на конкретном здании разрабатывается проектная документация. Размер медиа-фасада определяется индивидуально в зависимости от архитектуры здания на основании согласованного проекта.

Медиа-фасады оборудуются системой аварийного отключения от сети электропитания и должны соответствовать требованиям пожарной безопасности.

3.3.3. Настенные панно (брандмауэры) - объекты наружной рекламы и информации, устанавливаемые на плоскости стен зданий в виде объектов, состоящих из элементов крепления к стене, каркаса и информационного поля
Подсветка осуществляется металлогалогеновыми прожекторами. Габариты рекламной конструкции устанавливаются согласно архитектурным особенностям здания согласно проекту фасада.

3.3.4. Световые короба - рекламные конструкции из пластика, подсвеченные изнутри. Лицевая панель короба изготавливается из поликарбоната.

Несущие элементы светового короба изготавливаются из алюминия или других металлов. На задней панели размещаются крепежные элементы, электропроводка и источники света (газоразрядные лампы дневного света, цветные неоновые и галогеновые лампы, лампы накаливания).

3.3.5. Маркизы - рекламные конструкции, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над витринами, входами или проемами зданий и сооружений. Маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жесткой основе. Площадь информационного поля маркизы определяется габаритами нанесенного изображения.

3.4.На территории города допускается размещение временных рекламных конструкций. Временные рекламные конструкции - рекламные конструкции, срок размещения которых обусловлен их функциональным назначением и местом установки (строительные сетки, ограждения строительных площадок, мест торговли и подобных мест, аналогичные технические средства) и составляет не более чем 12 месяцев.».
1.1.4.Пункт 4.2 раздела 4 изложить в следующей редакции:

«4.2.Установка рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в собственности Ульяновской области или города, допускается только в соответствии со Схемой размещения рекламных конструкций на территории города Димитровграда Ульяновской области.
Не допускается установка и эксплуатация рекламных конструкций, не указанных в разделе 3 настоящего Положения, а также в случае несоответствия их территориального размещения Схеме размещения рекламных конструкций.
Не допускаются установка и эксплуатация на главных фасадах зданий крупноразмерных щитовых и баннерных объектов наружной рекламы и информации, остекление витрин и окон, закрывающих архитектурные детали и декоративное оформление и искажающих тем самым целостность восприятия архитектуры.».
1.1.5.Пункт 4.3 раздела 4 изложить в следующей редакции:

«4.3.В случае размещения рекламных конструкций, предусмотренных подпунктами 3.1.7, 3.1.8, 3.1.9, 3.1.10, 3.1.12, пункта 3.1 раздела 3,  владелец рекламной конструкции обязан размещать указанные рекламные конструкции в соответствии с проектом оформления фасада здания.».

1.1.6.Пункт 4.10 раздела 4 изложить в следующей редакции:

«4.10.При получении разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции владелец рекламной конструкции обязан:

-иметь в наличии эскиз рекламной конструкции, выполненный в цвете и представляющий фронтальные виды рекламной конструкции с габаритными размерами и площадью;

-иметь в наличии проектно-конструкторскую и монтажную документацию на рекламную конструкцию с указанием материалов, параметров и основных узлов конструкции, (выполненный разработчиком, имеющим допуск к данному виду работ) с подписью лица, ответственного за проектирование рекламной конструкции.
Владелец рекламной конструкции обязан осуществлять обслуживание рекламной конструкции и контролировать ее техническое состояние, содержать ее в надлежащем состоянии и регулярно и своевременно осуществлять текущий ремонт.

Демонтаж рекламной конструкции необходимо проводить вместе с их фундаментом. Владелец рекламной конструкции обязан восстановить благоустройство территории и внешний вид фасада после монтажа (демонтажа) рекламной конструкции. Рекламная конструкция при наличии у нее фундаментного блока должна быть демонтирована вместе с фундаментным блоком.».
1.1.7.В пункте 4.12 раздела 4 слова  «Комитета по градостроительной деятельности» заменить словами «Администрацией города».

1.1.8.Пункте 4.13 раздела 4 изложить в следующие редакции:

«4.13.Распространение наружной рекламы на объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, включенных в единый государственный реестр объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, их территориях допускается в случаях и на условиях, которые предусмотрены Федеральным законом  от 25.06.2002 № 73-ФЗ «Об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации», с соблюдением требований к рекламе и ее распространению, установленных настоящим Федеральным законом.».

1.1.9.Раздел 5 исключить.
2.Установить, что настоящее постановление подлежит официальному опубликованию.

3.Контроль за исполнением настоящего постановления оставляю за собой.
Глава Администрации города

                                    Ю.Ю.Чибисов
О внесении изменений в 1035

