АДМИНИСТРАЦИЯ ГОРОДА ДИМИТРОВГРАДА

Ульяновской области

ПОСТАНОВЛЕНИЕ

10 апреля  2014 года  







№ 1035
Об утверждении Положения о типах и видах рекламных конструкций, допустимых к размещению на территории города 

В соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе», распоряжением Правительства Ульяновской области от 25.01.2013 № 31-пр «Об упорядочении размещения средств наружной рекламы на территории муниципальных образований Ульяновской области», Законом Российской Федерации от 07.02.1992 № 2300-1 «О защите прав потребителей», ГОСТом Р 52044-2003 «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения» п о с т а н о в л я ю:

1. Утвердить Положение о типах и видах рекламных конструкций, допустимых к размещению на территории города (приложение).

2. Установить, что настоящее постановление подлежит официальному опубликованию.

3. Контроль за исполнением настоящего постановления возложить на исполняющего обязанности председателя Комитета по градостроительной деятельности Абрамкину О.Ю.

	Глава Администрации города
	С.И.Саржанов


	
	ПРИЛОЖЕНИЕ

к постановлению Администрации города 

от ________ № ________




ПОЛОЖЕНИЕ 

о типах и видах рекламных конструкций, 

допустимых к размещению на территории города

1. Общие положения

1.1. Настоящее Положение определяет виды и типы рекламных конструкций, а также устанавливает общие требования к рекламным конструкциям.

2. Основные понятия, используемые в Положении

2.1. Рекламная конструкция - техническое средство стабильного территориального размещения, используемое в целях распространения рекламы, социальной рекламы, монтируемое и располагаемое на земельном участке или на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктах движения городского наземного транспорта, пешеходных ограждениях и других объектах городской инфраструктуры, установленных на территории города Димитровграда.

2.2. Объект информации — конструкция, установленная на территории города в целях ориентирования и справочного обслуживания жителей и гостей города при перемещении по городу, информирования населения о событиях городской жизни. Получения разрешения органов местного самоуправления для размещения объектов городской информации не требуется. 

2.2. Внешний архитектурный облик сложившейся застройки города - эстетическое единство естественных и искусственных компонентов городской среды, связанных в единое композиционное, историческое, культурное, природное образование, имеющее материальную, визуально-эстетическую и духовную ценность.

3. Виды рекламных конструкций, допустимых к установке на территории города

Рекламные конструкции, допустимые к установке на территории города, подразделяются на следующие виды:

- объекты наружной рекламы;

- объекты информации.

3.1. Объекты наружной рекламы подразделяются на следующие типы:

3.1.1. Сити-форматы (пилоны) – двухсторонние рекламные конструкции малого формата с двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам территориях. Размер информационного поля рекламной конструкции сити-формата составляет 1,2 x 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции сити-формата определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций сити-формата не должны выступать над уровнем дорожного покрытия. Рекламные конструкции сити-формата должны иметь внутренний подсвет, быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 

3.1.2. Тумбы (пилларсы) – рекламные конструкции малого формата, с внутренним подсветом, имеющие три внешние поверхности с информационными полями размером не более 1,4 м х 3 м для размещения рекламы. При установке тумб общая высота конструкции не должна превышать 3,5 м. 

Площадь информационного поля рекламной конструкции тумб определяется общей площадью трех их сторон. Фундаменты тумб не должны выступать над уровнем земли. Тумбы должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 

3.1.3. Сити-борды (сити-лайты) - рекламные конструкции среднего формата, с внутренним подсветом, имеющие одну или две поверхности для размещения рекламы. Состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Площадь информационного поля сити-борда определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Размер одной стороны информационного поля сити-борда составляет 2,4 м х 1,8 м или 3,7 x 2,7 м. Фундамент сити-борда не должен выступать над уровнем земли. Сити-борды должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 

3.1.4. Информационные стенды - двухсторонние рекламные конструкции малого формата с двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам территориях. Размер информационного поля рекламной конструкции данного типа составляет 2,0 x 1,5 м. Площадь информационного поля информационного стенда определяется общей площадью двух его сторон. Информационные стенды должны иметь внутренний подсвет, быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 

3.1.5.  Щиты 6 х 3 м (билборды) - щитовые рекламные конструкции среднего формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Щиты состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля размером 6 х 3 м. Площадь информационного поля щита определяется общей площадью его сторон. Фундамент щита не должен выступать над уровнем земли. Щиты, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. Щиты должны быть оборудованы внешним подсветом, системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 

3.1.6. Суперборды и Суперсайты - щитовые рекламные конструкции большого формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Суперборды и суперсайты состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Суперборды и суперсайты должны иметь внутренний или внешний подсвет. Размер одной стороны информационного поля суперборда составляет 12 x 4 м. Размер одной стороны информационного поля суперсайта составляет 15 x 5 м. Площадь информационного поля суперборда и суперсайта определяется общей площадью их сторон. Количество сторон у супербордов и суперсайтов не может быть более трех. Фундамент суперборда и суперсайта не может выступать над уровнем земли. Суперборд и суперсайт, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. 

3.1.7. Крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов – рекламные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше, выполненные по индивидуальному проекту, состоящие из отдельно стоящих символов (букв, цифр, художественных элементов, логотипов), оборудованные исключительно внутренним подсветом. Площадь информационного поля данного вида рекламных конструкций определяется расчетным путем. 

Для каждой рекламной крышной конструкции разрабатывается проектная документация, которая согласовывается Комитетом по градостроительной деятельности. 

Высота рекламных крышных конструкций должна быть: 

- не более одной шестой части от высоты фасада при высоте здания от цоколя до кровли до 15 м, со стороны которого размещается конструкция; 

- не более одной восьмой части от высоты фасада при высоте здания от цоколя до кровли от 15 м до 50 м, со стороны которого размещается конструкция; 

· не более одной десятой части высоты фасада здания при высоте от 50 метров и более;

· не более одной шестой части от высоты фасада стилобатной части здания, если крышная конструкция устанавливается на крыше стилобатной части здания, являющейся встроенно-пристроенной частью основного здания. 

Для крышных рекламных конструкций в виде отдельных букв и логотипов в обязательном порядке разрабатывается рабочая проектная документация с целью обеспечения безопасности при установке, монтаже и эксплуатации. Крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания, должны иметь системы пожаротушения и соответствовать иным требованиям пожарной безопасности. 

3.1.8. Медиа-фасады - рекламные конструкции, размещаемые на поверхности стен зданий, строений и сооружений, состоящие из электронно-светового оборудования, позволяющего демонстрировать информационные материалы. Размер информационного поля медиа-фасада определяется размером демонстрируемого изображения. 

Для размещения медиа-фасада на конкретном здании разрабатывается проектная документация, которая согласовывается с Комитетом по градостроительной деятельности. Размер медиа-фасада определяется индивидуально в зависимости от архитектуры здания на основании согласованного проекта. 

Медиа-фасады должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 

3.1.9. Настенные панно (брандмауэры) — объекты наружной рекламы и информации, устанавливаемые на плоскости стен зданий в виде объектов, состоящих из элементов крепления к стене, каркаса и информационного поля.

Настенные панно выполняются по типовым или индивидуальным проектам.

Для настенных панно, имеющих элементы крепления к стене, в обязательном порядке разрабатывается проект крепления объекта с целью обеспечения безопасности при эксплуатации.

Площадь информационного поля настенного панно определяется габаритами каркаса информационного поля.

Не допускается установка и эксплуатация на главных фасадах зданий крупноразмерных щитовых и баннерных объектов наружной рекламы и информации, закрывающих значительную часть фасада здания, остекление витрин и окон, архитектурные детали и декоративное оформление и искажающих тем самым целостность восприятия архитектуры.

3.1.10. Световые короба — рекламные конструкции из пластика, подсвеченные изнутри. Лицевая панель короба изготавливается, как правило, из оргстекла, баннерной ткани или поликарбоната – то есть из материалов, которые пригодны для нанесения цветного изображения.

Несущие элементы светового короба изготавливаются обычно из алюминия или других металлов. На задней панели размещаются крепежные элементы, электропроводка и источники света (газоразрядные лампы дневного света, цветные неоновые и галогеновые лампы, лампы накаливания).

3.1.11. Панели-кронштейны — двусторонние консольные плоскостные рекламные конструкции, устанавливаемые на опорах (собственных опорах, мачтах-опорах городского освещения, опорах контактной сети) или на зданиях.

Панели-кронштейны должны выполняться в двустороннем варианте с внутренней подсветкой.

Типовой размер панелей-кронштейнов, размещаемых на опорах (в вертикальном исполнении), составляет 1,2 × 1,8 м. Размеры панелей-кронштейнов, размещаемых на фасадах зданий, определяются архитектурными особенностями здания. Площадь информационного поля панели-кронштейна определяется общей площадью двух его сторон.

В целях безопасности в эксплуатации панели-кронштейны на опорах линии электропередач должны быть установлены на высоте не менее 4,5 м. На зданиях панели-кронштейны размещаются на уровне между первым и вторым этажом.

При размещении на опоре панели-кронштейны должны быть ориентированы в сторону, противоположную проезжей части, и иметь маркировку с идентификацией владельца и номера его телефона. Размещение на опоре более одной рекламной конструкции не допускается.

3.1.12. Маркизы — рекламные конструкции, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над витринами, входами или проемами зданий и сооружений. Маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жесткой основе. Площадь информационного поля маркизы определяется габаритами нанесенного изображения.

3.1.13. Рекламные конструкции на остановочных павильонах - рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах павильонов ожидания общественного транспорта. Размер одной стороны информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне составляет 1,2 x 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций на остановочных павильонах не должны выступать над уровнем покрытия тротуара. Рекламные конструкции на остановочных павильонах должны быть с внутренним подсветом, оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 

3.1.14. Уникальные (нестандартные) рекламные конструкции, выполненные по индивидуальным проектам - рекламные конструкции, имеющие формат, отличный от формата иных типов рекламных конструкций, предусмотренных пунктами 3.1.1. – 3.1.12.  настоящего Положения.  К уникальным рекламным конструкциям, выполненным по индивидуальным проектам, относятся следующие типы рекламных конструкций: 

3.1.14.1. Объемно-пространственные конструкции – рекламные конструкции, на которых для распространения рекламной информации используется как объем объекта, так и его поверхность (в том числе воздушные шары, аэростаты, объемно-пространственные модели и т.п.). Площадь информационного поля объемно-пространственных конструкций определяется расчетным путем; 

3.1.14.2. Проекционные установки - рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме, состоящие из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем. 

Данные объекты выполняются по индивидуальным проектам. Модель и проект уникальной конструкции в каждом конкретном случае согласовывается с Комитетом по градостроительной деятельности. Площадь информационного поля уникальных конструкций определяется расчетным путем. 

3.1.15. Временные рекламные конструкции — рекламные конструкции, срок размещения которых обусловлен их функциональным назначением и местом установки (строительные сетки, ограждения строительных площадок, мест торговли и иных подобных мест, другие аналогичные технические средства) и составляет не более чем 12 месяцев. 

Установка и эксплуатация временных рекламных конструкций допускается при наличии разрешения, выданного Комитетом по градостроительной деятельности на срок не более 12 месяцев.

3.2. Объекты информации подразделяются на следующие типы:

3.2.1. Указатели с рекламным модулем - рекламные конструкции малого формата, на отдельно стоящей опоре, на которых одновременно размещается указатель наименования улицы, направления движения и рекламный модуль. Указатель должен иметь внутренний подсвет. Максимальный размер рекламного модуля не должен превышать 1,2 м х 1,8 м. Площадь информационного поля указателя с рекламным модулем определяется общей площадью используемых сторон. Фундамент отдельно стоящего указателя допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем земли и не заглубляемый. В случае использования не заглубляемого фундамента, он в обязательном порядке облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну указателя или выполняется в виде чугунного литья. Указатели с рекламными модулями должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 

3.2.2. Афишные стенды - рекламные конструкции малого формата, с одним или двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер одной стороны информационного поля афишного стенда составляет 1,8 x 2 м. Площадь информационного поля афишного стенда определяется общей площадью его сторон. Фундамент афишного стенда допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем земли, и не заглубляемый. В случае использования не заглубляемого фундамента, он в обязательном порядке облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну афишного стенда. Афишные стенды не имеют подсветки. 

Афишные стенды предназначены для размещения информации исключительно о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спортивно-оздоровительного характера. Рекламные материалы, размещаемые на афишных стендах, могут содержать информацию о спонсорах соответствующих мероприятий. 

3.2.3. Вывески предназначены для доведения до сведения потребителей информации о фирменном наименовании (наименовании) организации, изготовителя (исполнителя, продавца), месте его нахождения (адрес) и режиме его работы. 

Вывеска устанавливается изготовителем (исполнителем, продавцом) на видном месте на здании у главного входа в занимаемое им здание или помещение, а также на ярмарках, с лотков и в других случаях, если торговля, бытовое и иные виды обслуживания осуществляются вне постоянного места нахождения.

Вывески могут быть подсвечены в темное время суток внутренними источниками света. В отдельных случаях допускается использование индивидуальных внешних источников света при условии, что конструкции крепления светильников будут закрыты декоративными элементами. Не допускается использование внешних источников света вблизи окон жилых помещений с нарушением установленных санитарных норм.

Размещение информационных вывесок на фасадах зданий или сооружений должно осуществляться с соблюдением структурного построения, стилистического единства фасадов и с учетом внешней отделки фасада.

Для размещения вывески необходимо согласование эскиза и места размещения с Комитетом по градостроительной деятельности. 

4. Общие требования к рекламным конструкциям

4.1. Рекламные конструкции, установленные на территории города, не должны ухудшать архитектурный облик и нарушать визуальное восприятие архитектурных объектов города. Обязательным требованием к рекламным конструкциям является высокий художественно-эстетический уровень исполнения по композиционному, графическому и цветовому направлениям.

4.2. На территории города не допускается размещение рекламных конструкций, не указанных в разделе 3 настоящего Положения. Внешний вид рекламных конструкций и их территориальное размещение должны соответствовать Схеме размещения рекламных конструкций на территории города Димитровграда.

4.3. Размещение рекламных конструкций и вывесок на фасадах зданий должно соответствовать проектам оформления фасадов. Проекты оформления фасадов выполняются собственниками зданий и согласовываются с Комитетом по градостроительной деятельности.

4.4. Рекламная конструкция должна быть безопасна, спроектирована, изготовлена и установлена в соответствии с действующими строительными нормами и правилами и другими нормативными актами, содержащими требования для конструкций данного типа.

4.5. Рекламные конструкции должны обеспечивать условия безопасного движения транспорта и пешеходов.

Рекламные конструкции не должны вызывать ослепление участников дорожного движения, ограничивать видимость, мешать вопрпиятию водителем дорожной обстановки, иметь сходство с техническими средствами регулирования дорожного движения.

Рекламные конструкции не должны создавать помех для пешеходов, механизированной уборке улиц и тротуаров, ухудшать обзор других объетов наружной рекламы.

4.6. Рекламные конструкции должны быть подсвечены в темное время суток внутренними источниками света. Возможность применения внешних источников света определяется в каждом конкретном случае.

4.7. Осветительные приборы и устройства, используемые при размещении рекламной конструкции и подключаемые к электросети, должны соответствовать требованиям Правил устройства электроустановок, утвержденных Приказом Минэнерго РФ от 20.06.2003 № 242, а их эксплуатация — требованиям Правил эксплуатации и техники безопасности, утвержденных Приказом Минэнерго РФ от 13.01.2003 № 6.

4.8. Конструктивные элементы рекламных конструкций должны быть скрыты, либо иметь эстетичный вид, учитывать прохождение подземных и надземных коммуникаций.

4.9. На рекламных конструкциях должна быть нанесена маркировка с указанием наименования владельца рекламной конструкции и номера его телефона.

4.10. Владелец рекламной конструкции обязан осуществлять за свой счёт обслуживание рекламной конструкции и контролировать её техническое состояние.

Владелец рекламной конструкции обязан содержать её в надлежащем состоянии, регулярно и своевременно осуществлять текущий ремонт.

Владелец рекламной конструкции обязан обеспечивать уборку территории, прилегающей к месту размещения наружной рекламы.

Демонтаж рекламной конструкции необходимо проводить вместе с их фундаментом. Владелец рекламной конструкции обязан восстановить благоустройство территории после её установки (демонтажа).

4.11. Запрещается крепить рекламные конструкции к деревьям и другим зеленым насаждениям.

4.12. Установка и эксплуатация рекламных конструкций допускается при наличии разрешения Комитета по градостроительной деятельности на установку и эксплуатацию рекламной конструкции в порядке, установленном действующим законодательством. 

4.13. Установка и эксплуатация рекламных конструкций на зданиях, являющихся объектами культурного наследия согласовываются с Комитетом Ульяновской области по культурному наследию.

5. Контроль за исполнением настоящего Положения

Комитет по градостроительной деятельности осуществляет контроль:

5.1. За техническим и эстетическим состоянием рекламных конструкций и объектов информации, правильностью их установки и эксплуатации.

5.2. За наличием разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций.

6. Ответственность за нарушение Положения

6.1. За установку и (или) эксплуатацию рекламных конструкций без разрешения и (или) с нарушением требований нормативных правовых актов в сфере технического регулирования владельцы конструкций несут административную ответственность в соответствии с Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях.

6.2. Ответственность за содержание рекламных конструкций в ненадлежащем состоянии, за нарушение требований к внешнему виду конструкций и за другие нарушения настоящего Положения возлагается на владельцев конструкций (юридических лиц, должностных лиц и физических лиц) в соответствии с действующим законодательством.

